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RESUMEN: Tradicionalmente se ha planteado la experiencia y el hecho religioso desde una
perspectiva fisica. Sin embargo, el objetivo de nuestra investigacion es estudiar si ambos se
estan produciendo también a través de YouTube de forma virtual. Para ello analizamos 41
canales de sacerdotes youtubers. Los resultados evidencian un alto impacto y una tendencia
positiva de crecimiento. Concluimos que actualmente se esta dando la experiencia y el hecho
religioso a través de YouTube con una clara eficiencia en momentos en que las circunstancias
nos invitan a reflexionar sobre la trascendencia como en el critico periodo de la pandemia de
la COVID-19.
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The experience and the religious fact 2.0: Youtubers
priests

ABSTRACT: Traditionally, the experience and the religious fact have been considered from a
physical perspective. However, the objective of our research is to study if both are also being
given through YouTube in a virtual way. For this, we analyse 41 channels of youtubers priests.
The results show a high impact and a positive growth trend. We conclude that the experience
and the religious fact are currently taking place through YouTube with a clear efficiency at
times when circumstances invite us to reflect on the transcendence, such as in the critical
period of the COVID-19 pandemic.
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Introduccién

Tradicionalmente se ha planteado la experiencia y el hecho religioso desde una
perspectiva personal y fisica con un encuentro sincrénico de realidades que
genera un cambio en la persona. Sin embargo, la expansion de la tecnologia y de
las redes sociales en las ultimas décadas a nivel mundial ha generado un espacio
de influencia social en el que se producen relaciones entre diferentes
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personalidades que se encuentran de manera sincrénica o asincrona de manera
virtual en este tipo de plataformas.

Entre ellas, destaca YouTube como la segunda pagina mas visitada a nivel
mundial, ofreciendo un banco de recursos practicamente ilimitado para los
usuarios acerca de cualquier tematica. La accesibilidad, la gratuidad y el elevado
numero de contenidos audiovisuales que ofrece esta plataforma son tres de los
factores de éxito mas importantes de esta pagina (Pattier 2020).

Es importante resaltar la gran influencia social que tienen actualmente
algunas de las personas que suben contenidos a esta plataforma, los denominados
youtubers.

Estos creadores de contenido se han forjado como verdaderos idolos de
masas y ejercen una clara influencia sobre todo en aquellos seguidores que
deciden suscribirse a sus canales y estar al dia de cualquier video que suba a la
plataforma el youtuber. De ahi la importancia y la responsabilidad que tienen
estas personas al ejercer una autoridad de la influencia prominente en los
tiempos actuales (Meirieu 2018). Al subir contenidos de manera habitual, los
youtubers generan un vinculo y una relaciéon con los consumidores de sus
recursos audiovisuales que esperan de manera asidua nuevos videos por parte de
los creadores de contenido.

Debido al gran numero de youtubers que existen actualmente y a la necesidad
de una delimitacién de nuestra muestra de estudio clara ya que no existen
listados oficiales en la plataforma YouTube que nos puedan servir de guia para
realizar una criba fiable, centraremos nuestro andlisis en canales de youtube de
sacerdotes catolicos en los que poder estudiar la experiencia y el hecho religioso
de una manera mds concreta.

Sobre esta tematica, es importante sefialar la investigacion llevada a cabo por
Carpio-Jiménez, Barrazueta y Sinche (2019) en la que se analizan tres canales de
youtubers catdlicos entre los que se encuentran dos sacerdotes. Este estudio
enfocado en aspectos comunicativos de la muestra seleccionada analiza los
valores catdlicos que presentan los recursos audiovisuales de sus canales y los
tipos de opiniones de los creadores de contenido.

Por otro lado, Marmol (2010) expone un estudio realizado en 117 paises a
sacerdotes sobre el uso del mundo digital que hacen en su dia a dia. Se comprueba
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una clara lentitud por parte de este colectivo a adaptarse a un nuevo formato
tecnoldgico de comunicacion a través de las diversas plataformas existentes.

Por ultimo, finalizamos el estado de la cuestion con la aportaciéon de Mujica
(2010) en la que se enfatiza la relaciéon entre el sacerdote y las redes sociales,
seftalando como factores de reflexion las oportunidades, los riesgos y los desafios
de su presencia en los medios digitales. No podemos olvidar la importancia de la
reflexidon desde estos puntos de vista.

Es importante sefialar la falta de mas investigaciones al respecto y de estudios
que utilicen muestras de mayor tamafio para analizar esta realidad nueva en el
ambito religioso. De ahi la importancia de nuestra investigacion que se posiciona
como la mas importante realizada hasta la fecha sobre este colectivo de los
sacerdotes youtubers.

Por todo ello, nuestra pregunta de investigacion es la siguiente: j;se esta
produciendo actualmente la experiencia y el hecho religioso a través de
YouTube?

Metodologia

La metodologia utilizada ha sido una busqueda sistematica que ha sacado ala luz
41 canales consolidados de sacerdotes youtubers que ofrecen datos de valor sobre
nuestra tematica de estudio.

El instrumento elaborado atiende a las siguientes categorias de analisis:
estadisticas de impacto, personalidad del youtuber y objetivo del canal. Las
pautas determinadas para obtener la muestra de investigacién se muestran en la
siguiente tabla:

Parimetro Delimitacién

Youtuber Sacerdote catdlico

Idioma Espaol y portugués
Numero de suscriptores Mis de 10.000

Propiedad del canal Particular (no asociaciones,

parroquias, instituciones...)

Tabla 1. Pautas de delimitacion de la muestra. Fuente: elaboracién propia

En la caracterizacion de la muestra destaca el nimero de canales de sacerdotes
youtubers de Colombia (24.4%), México (22%), Brasil (17.1%) y Espana (14.6%)
frente a otros paises de Latinoamérica.

Resultados
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A continuacidn, ofrecemos los resultados de las tres categorias analizadas por
nuestra investigacion: estadisticas de impacto, personalidad del youtuber y
objetivo del canal.

En primer lugar, en lo referente a las estadisticas de impacto, los resultados
indican que el 41.5% de los canales de nuestra muestra se encuentran dentro del
nivel Bronce de YouTube (mas de 10,000 suscriptores), el 43.9% en el nivel Plata
(Mas de 100,000 suscriptores) y el 14.6% en el nivel Oro (mas de 1,000,000).

Los sacerdotes youtubers que consiguen este ultimo nivel en el nimero de

suscriptores son los siguientes, que enumeramos de mayor a menor:

1) Padre Reginaldo Manzotti. Sacerdote brasilefio con mas de 2 millones de
suscriptores y que se presenta como un padre que evangeliza por los
medios de comunicacidn. Es sacerdote, escritor, musico, compositor,
cantante y presentador de radio y television.

2) Padre Marcelo Rossi. Sacerdote brasilefio reconocido por el papa
Benedicto XVI en 2010 con el premio Van Thuan como evangelizador
del nuevo milenio. Es también cantante y escritor de gran éxito.

3) Padre Fabio de Melo. Sacerdote brasilefio que se persona como catélico,
artista, escritor, profesor universitario y presentador.

4) Padre Sergio. Sacerdote de México que se presenta con mucha
humanidad en su canal de YouTube, afirmando que sacude su alma y va
a donde necesitan de la presencia de Dios a través de un sacerdote.

5) Padre Paulo Ricardo. Sacerdote brasilefio que en su canal de YouTube
sube homilias todos los dias, transmisiones en directo los lunes,
direcciones espirituales y meditaciones diversas.

6) Padre Luis Toro. Sacerdote venezolano que presenta su canal de
YouTube como un medio para conocer la biblia, conocer la verdad, vy,
por lo tanto, ser libres.

En cuanto al nimero de visualizaciones a los contenidos que suben los
sacerdotes podemos observar que llegan hasta las 300,000 visualizaciones (2.4%),
hasta el millon de visualizaciones (4.9%), hasta 5 millones de visualizaciones
(24.4%), hasta los 10 millones de visualizaciones (12.2%), hasta los 50 millones
de visualizaciones (22%) o superan los 50 millones de visualizaciones (34.1%).
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Se observa un gran crecimiento en el nimero de suscriptores y de
visualizaciones durante el aflo 2020 con una tendencia positiva inusual. Mas alla,
existen en nuestra muestra algunos canales creados en 2020 con un impacto muy
alto en un corto plazo de tiempo. Entre ellos destaca el canal del padre Alex
Nogueira, que en los primeros 6 meses desde que cred su canal de YouTube en
el afno 2020, ha conseguido superar los 400,000 suscriptores y los 30 millones de
visualizaciones a sus contenidos.

Por otro lado, los datos referentes al afio de creacién de los canales de
YouTube, y al afio en el que el sacerdote comenzé a subir contenidos
audiovisuales a su canal de YouTube se pueden observar en la siguiente grafica:
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Grdfica 1. Comparativa entre el aho de creacion del canal y el aho de comienzo de subida
de videos por parte de los sacerdotes youtubers. Fuente: elaboracién propia.

En cuanto al numero de videos de los canales de sacerdotes analizados
encontramos que poseen entre 11 y 50 videos (4.9%), entre 101 y 500 videos
(26.8%), entre 501 y 1.000 videos (31.7%) y mas de 1,000 videos (36.6%).

La media de subida de videos al canal es de 1 vez al mes (2.4%), 1 cada dos
semanas (9.8%) y 1 a la semana o menos (87.8%).

En segundo lugar, en la categoria referente a la personalidad del youtuber, los
resultados indican que los sacerdotes de la muestra se caracterizan por plasmar
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un intento de cercania con la audiencia a través de un lenguaje coloquial y con la
eleccion por parte de la gran mayoria de ellos (95.1%) de salir fisicamente en los
contenidos audiovisuales que suben a sus canales.

Ademds, cabe resaltar la correlacion entre la personalidad del youtuber y el
pais de procedencia que influye en las maneras de expresar la religiosidad, en las
tematicas de los videos, y en la forma en que se comunican delante de la camara.

En tercer lugar, en lo referente al objetivo del canal, los resultados evidencian
que el fin de los canales de YouTube de la muestra analizada es producir en los
espectadores una experiencia religiosa que produzca en ellos un cambio de vida,
un mayor sentimiento de religacién y un vinculo mas cercano a lo religioso. Para
ello, desarrollan contenidos que hablan a la audiencia sobre temas trascendentes
de la vida cotidiana del hombre y le acercan a lo sagrado.

Entre las temadticas mas recurrentes en los canales de YouTube analizados se
encuentran: sacramentos (en un 82.9% de los canales), oracion (en un 61% de los
canales), teologia (en un 58.5% de los canales), temas cotidianos (en un 53.7%),
y experiencias (en un 39% de los canales).

Ademas, el 95.1% de los canales de nuestra muestra mantiene activa la
posibilidad de que la audiencia comente los videos, lo que muestra un interés por
establecer una relacion con la audiencia que permita fomentar la experiencia y el
hecho religioso.

Discusion

Los canales de YouTube de los sacerdotes de la muestra tienen una clara
intencién de acercar al hombre a un encuentro con lo sagrado. Este formato
tecnoldgico ofrece una via u oportunidad (Mdujica 2010) para que el ser humano
se plantee cuestiones acerca de temas trascendentes como el significado de la
existencia humana, de los acontecimientos o de la realidad misma, lo que
permite, siguiendo a Giussani (2008), que se produzca una experiencia elemental
en el hombre donde se situa el sentido religioso.

De este modo, se puede acercar la experiencia religiosa al hombre hodierno
desde los recursos audiovisuales que ofrecen los sacerdotes youtubers ya que lo
sagrado, donde la mayor representatividad en el cristianismo la tiene Dios, tiene
una relacion experiencial con el hombre (Zubiri 2007) que se puede dar en las
cosas. Asi, la experiencia y el hecho religioso pueden fomentarse con iniciativas
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similares a las de los canales de YouTube atendiendo a la efectividad y al gran
impacto actual de dichos recursos tecnolégicos.

Como se puede comprobar en los resultados de nuestra investigacion, se
evidencia una tendencia al mayor uso por parte de los sacerdotes de redes sociales
como YouTube en los anos mas recientes generando un impacto social resefiable
y marcando una tendencia que comenzé con un destacado rechazo por parte del
clero al uso de redes sociales, a un uso generalizado de las mismas (Marmol
2010).

No podemos olvidar que la influencia que generan estos sacerdotes sobre la
sociedad es mucho mayor, al menos desde niveles cuantitativos, que la de hace
tan solamente unas décadas. El poder de la tecnologia ha conseguido que
podamos conectar con millones de usuarios a escala internacional y, por lo tanto,
abre una brecha a una posible influencia en todas las dimensiones de la persona.
Por ello es importante la reflexion acerca de la responsabilidad que acarrea esto
en el momento histdrico actual, donde lo que diga un sacerdote en su parroquia
puede ser escuchado por cientos de personas en una misma ubicacion, pero lo
que dice un sacerdote youtuber puede ser escuchado por millones de personas
pertenecientes a diferentes naciones y continentes.

Teniendo en cuenta esto, y desde el conocimiento de que no existen datos
cuantitativos de impacto de forma tan pormenorizada como ofrece la plataforma
YouTube, de otras realidades similares a la tematica de nuestro estudio, como
por ejemplo los telepredicadores, podemos apuntar hacia YouTube como,
probablemente, la red con el mayor impacto en la sociedad actual en cuanto a los
sacerdotes se refiere. Asi, no podemos saber a ciencia cierta el numero de veces
que se han leido, por ejemplo, los libros del exitoso padre Marcelo Rossi, pero si
sabemos que los contenidos de su canal de YouTube se han visto 650 millones de
veces.

En este sentido, ademads, nuestra investigacion también destaca que los
sacerdotes youtubers de la muestra utilizan en sus canales de YouTube algunos
factores considerados de éxito por la literatura potenciando un alto impacto en
el numero de suscriptores y de visualizaciones a sus videos. De esto modo, el uso
de un lenguaje coloquial (Pattier 2021) o la internacionalizaciéon de los videos
(Pattier 2020) promueven que el impacto estadistico de los videos sea
estadisticamente significativo y que la tendencia de crecimiento sea positiva.
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Esta tendencia positiva apunta hacia un mayor uso por parte de los sacerdotes
de plataformas como YouTube en los préoximos afios pudiendo obtener un
mayor impacto tanto en los canales actualmente existentes como en los que se
creen en los proximos afos. Como evidencia nuestra investigacion, la demanda
de este tipo de contenidos es muy alta.

En este sentido, es destacable que esta tendencia positiva ofrece un ascenso
tuera de lo comun durante los afios 2020 y 2021, donde encontramos un repunte
en el numero de suscriptores y de visualizaciones a los canales de los sacerdotes
youtubers. Este cambio se identifica con el periodo de la pandemia de la COVID-
19 que sumié al mundo entero en la incertidumbre, el caos y la desestabilizacion.
En ese tiempo histdrico, donde se tuvieron que cerrar las iglesias y lugares de
culto en muchos paises, o condicionar las celebraciones religiosas presenciales
(Soler-Martinez 2020), se produjo un salto al formato tecnoldgico para poder
continuar, en la medida de lo posible, con los actos liturgicos ordinarios. Pero,
ademas, fue un tiempo donde el ser humano se deparé con acontecimientos
como la enfermedad y la muerte, que llaman a una intima reflexién sobre el
sentido de la vida, la trascendencia y la realidad misma. En este periodo se puede
observar un aumento considerable de la necesidad del hombre de acercarse a lo
sagrado, a la experiencia religiosa, contabilizado estadisticamente por las
métricas de la plataforma YouTube a través de los canales de los sacerdotes
youtubers.

Por tultimo, los resultados evidencian una disposicidn y tendencia a crear un
vinculo fuerte con los suscriptores al canal, en consonancia con otras
investigaciones acerca de perfiles catolicos en otras redes sociales como Facebook
(Pérez-Dasilva y Santos-Diez 2017). Esto permite cumplir el objetivo de los
canales de YouTube de la muestra, en mayor medida, de ofrecer oportunidades
a la audiencia para vivir una experiencia personal y que se pueda dar el hecho
religioso.

Conclusiones

Concluimos que YouTube es un espacio en el que se esta produciendo
actualmente una gran cantidad de experiencias religiosas que estdn
transformando la vida de las personas. Los millones de suscriptores a los canales
de los sacerdotes youtubers y los cientos de millones de visualizaciones de sus
contenidos audiovisuales demuestran el alto impacto y la aceptacion por parte
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de la audiencia a nivel mundial. Mas alld, se evidencia una tendencia positiva
que indica que, en los proximos afos, la plataforma YouTube sera utilizada, en
mayor medida, por los sacerdotes.

Ademas, se muestra un claro repunte en el impacto de los canales de
YouTube de sacerdotes youtubers en cuanto al numero de suscriptores y de
visualizaciones a sus contenidos durante la pandemia de la COVID-19, lo que
demuestra la necesidad del hombre de acudir a lo sagrado, a lo religioso, a lo
trascendente, en momentos y circunstancias que llaman directamente a una
reflexion intima ante aspectos como el sufrimiento, la enfermedad o la muerte.

Por tanto, podemos entender este tipo de canales de YouTube como un
medio eficaz para potenciar la experiencia y el hecho religioso de las personas en
la sociedad actual. Asi, la experiencia y el hecho religioso no solamente se
producen en encuentros fisicos con realidades que nos muestran la
trascendencia, sino que pueden producirse también de manera virtual a través de
experiencias religiosas enmarcadas en todo tipo de plataformas tecnologicas.

La limitacién de este estudio recae sobre la delimitacion de la muestra que
puede ser ampliada para obtener datos sobre un mayor nimero de canales de
YouTube. En este sentido, y como prospectiva de esta investigacion, deben
realizarse estudios mas amplios sobre youtubers catélicos laicos, youtubers
cristianos, o youtubers de tematica religiosa. Por otro lado, la muestra también
puede ser aumentada teniendo en cuenta canales de YouTube en otros idiomas.
Por otro lado, también pueden ser utilizadas otras técnicas cualitativas como la
entrevista o los grupos de discusiéon para enriquecer los resultados de la
investigacion y ofrecer una vision mas personal a la tematica.
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